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Un nuevo tiempo para construir
un mejor Peru

Las Fiestas Patrias representan una oportunidad para renovar
nuestro compromiso con el pais. Este afio coinciden con el
inicio de un nuevo gobierno, un momento que invita a mirar
el futuro con expectativa, pero también con responsabilidad.
M4s alld de los anuncios, el Perl necesita una gestion capaz
de convertir compromisos en resultados concretos para millo-
nes de ciudadanos que esperan mayores oportunidades y una
mejor calidad de vida.

El mensaje presidencial ha puesto sobre la mesa temas inelu-
dibles: la seguridad ciudadana, la modernizacién del Estado, la
inversion en infraestructura, la simplificacién administrativa, la
prevencién frente al fenémeno El Nifio y el fortalecimiento de
la inversion privada. Son prioridades que responden a proble-
mas reales y que, con una ejecucion efectiva, pueden marcar
un punto de inflexién para el desarrollo nacional.

Sin embargo, el verdadero desafio comienza ahora. El cre-
cimiento econémico no debe medirse tinicamente por cifras
macroecondmicas; tiene que traducirse en empleo formal, in-
gresos dignos, reduccién de la pobreza, servicios publicos de
calidad y bienestar general.

En regiones como Piura, esta tarea adquiere una dimensién
especial. La prevencién frente al fenémeno El Nifio ya no ad-
mite postergaciones. Cada temporada perdida incrementa los
riesgos para la poblacion, compromete las actividades produc-
tivas y deteriora la infraestructura. Prepararnos con anticipa-

cién debe convertirse en una politica permanente de Estado.
Asimismo, es indispensable generar condiciones que incenti-
ven la inversién privada. No existe progreso sostenible sin em-
presas que inviertan, innoven y generen empleo formal. Para
ello se requieren reglas claras, seguridad juridica, estabilidad
econdmica y un Estado que facilite la actividad productiva.

En este escenario, las préximas elecciones regionales y mu-
nicipales adquieren una relevancia trascendental. No se trata
solo de elegir autoridades, sino de definir quiénes tendrén a
su cargo la ejecucion de inversiones, el cierre de brechas y el
desarrollo de sus territorios. Se necesitan lideres con visién y
compromiso con el interés publico.

Los desafios actuales requieren la participacion de todos. Go-
bierno nacional, gobiernos regionales, sector privado, acade-
mia y sociedad civil debemos asumir un propdsito comdin. Solo
con didlogo, cooperacién y una gestion orientada a resultados
podremos construir un Perl mas competitivo, resiliente e in-
clusivo.

Este es un momento para concentrar esfuerzos en los grandes
objetivos nacionales. El Perd necesita acuerdos que trascien-
dan los periodos de gobierno y permitan avanzar con una vi-
sién de largo plazo, priorizando siempre el bien comtn. Nues-
tro pais tiene las condiciones para crecer y generar bienestar;
ahora corresponde transformar ese potencial en resultados
que mejoren la vida de todos los peruanos.

Javier Bereche Alvarez
Presidente
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NUESTRA GERENTE

Pequeias acciones. Grandes
cambios.

Durante mucho tiempo pensamos que cuidar el medio ambiente era
una responsabilidad exclusiva de los gobiernos o de las grandes in-
dustrias. Hoy sabemos que no es asi. Los grandes cambios comien-
zan con pequefias acciones. Cada decisién que tomamos como ciu-
dadanos, consumidores o empresarios deja una huella y contribuye
a construir el mundo en el que queremos vivir.

Piura es una region privilegiada por su riqueza natural y por la forta-
leza de su gente. Sin embargo, también es una de las mas vulnera-
bles a los efectos de los eventos climéticos. Si bien el Fenédmeno El
Nifio es un fenémeno natural, el cambio climatico esta intensificando
muchos de estos eventos, recordandonos que proteger el ambiente
ya no es una opcion, sino una responsabilidad compartida.

La buena noticia es que todos podemos ser parte de la solucién.
Ahorrar agua, reducir el consumo de plésticos, reciclar, reutilizar ma-
teriales y gestionar adecuadamente los residuos parecen acciones
pequefias, pero cuando miles de personas y empresas las hacen

suyas, el resultado es extraordinario.

En el mundo empresarial, esa transformacién tiene un nombre: Eco-
nomia Circular. Un modelo que impulsa el uso eficiente de los recur-
sos, reduce residuos, promueve la innovacion y fortalece la compe-
titividad. Hoy, la sostenibilidad ya no es solo un compromiso con el
planeta; es también una oportunidad para construir empresas mas
eficientes, rentables y preparadas para responder a mercados cada
vez mds responsables.

Con esa visién y compromiso, la Cdmara de Comercio de Piura ha
lanzado nuevos servicios especializados en economia circular y
sostenibilidad para acompafiar a las empresas en la adopcién de
buenas practicas ambientales, el aprovechamiento eficiente de sus
recursos y la implementacion de estrategias que impulsen su creci-
miento responsable y competitivo. Nuestro propésito es contribuir a
una Piura mas resiliente, donde el desarrollo econémico y el cuidado
del ambiente avancen de la mano.

"La sostenibilidad no
depende tnicamente
de grandes decisiones.
Depende de miles de
pequenas acciones
repetidas cada dia.
Porque las pequeias
acciones generan
grandes cambios, y el
futuro de Piura también
comienza con cada uno
de nosotros."

Pero ningun esfuerzo institucional serd suficiente si cada uno de no-
sotros no asume su compromiso. Es facil sefialar responsabilidades
y exigir que otros actlien; lo dificil, y verdaderamente transformador,
es preguntarnos qué estamos haciendo nosotros. No tenemos dere-
cho a quejarnos del mundo que heredaran nuestros hijos si hoy no
hacemos nada por cambiarlo.

La sostenibilidad no depende (nicamente de grandes decisiones.
Depende de miles de pequefias acciones repetidas cada dia. Porque
las pequefias acciones generan grandes cambios, y el futuro de Piu-
ra también comienza con cada uno de nosotros.

Como dirla Mahatma Gandhi: "Sé el cambio que quieres ver en el
mundo."



INSTITUCIONAL

Camara de Comercio de Piura destaca
agenda presidencial orientada a la
recuperacion y el crecimiento

En el marco del mensaje presidencial por
Fiestas Patrias, el presidente de la Ca-
mara de Comercio y Produccién de Piu-
ra, Javier Bereche Alvarez, sefialé que la
agenda planteada recoge varios de los
principales desafios que enfrenta el pais.
En ese sentido, destacéd el énfasis en la
recuperacion de la seguridad ciudadana,
la modernizacién del Estado, la promocién
de la inversién privada, la simplificacion
administrativa, el fortalecimiento de las
micro y pequefias empresas y la prioridad
otorgada a la prevencién del fenémeno El
Nifio, aspectos que resultan fundamenta-
les para recuperar la confianza y dinamizar
la economia.

Asimismo, indicé que para regiones como
Piura es especialmente importante que
la prevencién frente al fenémeno El Nifio
ocupe un lugar prioritario desde el inicio de
la gestion. “La experiencia demuestra que
invertir oportunamente en prevencién no

solo protege vidas e infraestructura, sino
que evita enormes pérdidas econdmicas y
sociales”, afirmé. Del mismo modo, sostuvo
que la decisién de impulsar proyectos de
infraestructura, mejorar la conectividad y
reducir las barreras burocréticas constituye
una sefial favorable para fortalecer la com-
petitividad y atraer inversiones.

Respecto al anuncio del incremento de la
remuneracién minima vital, considerd po-
sitivo que se busque mejorar el ingreso de
los trabajadores y contribuir a fortalecer
su poder adquisitivo y calidad de vida. No
obstante, precisé que adn es necesario
conocer el desarrollo de la medida, espe-
cialmente los alcances del bono compen-
satorio para las micro y pequefias empre-
sas, los criterios para su implementacién
y el impacto que tendrd sobre los costos
laborales. “El desafio serd lograr que esta
medida beneficie a los trabajadores vy, al
mismo tiempo, genere las condiciones

para que las empresas contintien crecien-
do, invirtiendo y generando mds empleo
formal”, puntualizé.

De otro lado, manifesté que, mds alla de
los anuncios, el principal desafio serd la
capacidad de ejecucién. “El pais necesi-
ta que los compromisos se traduzcan en
decisiones oportunas, proyectos bien ges-
tionados y resultados medibles. La estabi-
lidad, la confianza y el crecimiento econd-
mico dependeran de una gestion eficiente,
con reglas claras, disciplina fiscal y una
estrecha coordinacién entre el Gobierno,
el sector privado y los demds niveles del
Estado”, enfatizé.

Finalmente, reiterd la disposicién del gre-
mio empresarial para contribuir con pro-
puestas técnicas y trabajar en favor de las
reformas que permitan impulsar la inver-
sién, fortalecer la competitividad y gene-
rar mas empleo formal y oportunidades
para todos los peruanos.

° Camara de Comercio y Produccién de Piura



e Camara de Comercio y Produccién de Piura

INSTITUCIONAL

Promueven dialogo multisectorial
sobre el desarrollo regional

Con el propdsito de promover un espacio de
reflexion e intercambio sobre los principales
desafios y oportunidades para el desarrollo
de la regién, la Red de Estudios para el De-
sarrollo (REDES) y la Cdmara de Comercio y
Produccién de Piura realizaron el 24 de julio
el desayuno regional “Piura en perspectiva:
voces ciudadanas y desarrollo regional”, en-
cuentro que congregd a representantes del
sector publico, empresarial, académico, me-
dios de comunicacion y sociedad civil.

Durante la jornada se compartié evidencia
recopilada por REDES junto con Ipsos sobre
las percepciones, preocupaciones y expec-
tativas de la ciudadania piurana respecto
al desarrollo regional. A partir de esta in-
formacion, los participantes compartieron
distintas miradas y reflexiones orientadas
a contextualizar los resultados y enriquecer
la comprensién de la realidad de la region.
El evento se inicidé con las palabras de
bienvenida de Susana Seminario Vega,

gerente general de la Camco Piura y de
Patricio Lewis, vocero de REDES. Poste-
riormente, Lewis presentd una “Radiogra-
fia ciudadana de Piura”, que dio paso al
conversatorio multiactor “Miradas desde
la regidn: desafios y oportunidades para
Piura”, en el que se abordaron posibles
acciones e iniciativas para responder a los
principales desafios identificados y se re-
cogieron reacciones frente a los hallazgos
presentados.

Fortaleciendo la prevencion y la seguridad
digital del sector empresarial

En un entorno empresarial cada vez mas di-
gitalizado, la proteccion de la informacion y
la prevencidn frente a los delitos informaticos
se han convertido en aspectos fundamenta-
les para la continuidad y sostenibilidad de las
organizaciones. Con el objetivo de fortalecer
las capacidades de sus asociados, el Comité
Gremial de Mujeres Empresarias de la Cdma-
ra de Comercio y Produccién de Piura orga-
nizé, el 17 de julio, la charla “Fraudes Ciber-
néticos y Delitos Digitales: Cémo prevenirlos
y actuar ante un incidente”.

La actividad estuvo orientada a brindar

herramientas practicas para reconocer
los principales riesgos del entorno digital,
adoptar medidas preventivas y responder
adecuadamente ante posibles incidentes
que puedan afectar la informacion, los
recursos tecnolégicos y la operacién de
las empresas.

Las exposiciones estuvieron a cargo de
Diego Regalado Crisanto, jefe de Siste-
mas del ICPNA Regién Grau, y del mayor
PNP Renzo Castellanos Marengo, quienes
abordaron, desde sus respectivas especia-
lidades, las principales amenazas digitales

que enfrentan las organizaciones.

Durante la jornada, se compartieron buenas
practicas para fortalecer la seguridad de la
informacion, como la gestién adecuada de
accesos, la proteccion de datos, la identi-
ficacién de intentos de fraude y la impor-
tancia de promover una cultura preventiva
dentro de los equipos de trabajo. Asimismo,
se explicaron las modalidades mas frecuen-
tes de fraudes cibernéticos y delitos infor-
maticos, ademas de las acciones y canales
correspondientes para reportar y denunciar
estos hechos.




INSTITUCIONAL

Camara de Comercio de Piura instala
Comité Gremial de Banca y Seguros

La Cémara de Comercio y Produccion de
Piura (Camco Piura) instalé el 20 de julio el
Comité Gremial de Banca y Seguros, un es-
pacio que redne a las principales entidades
asociadas de banca, seguros y servicios
financieros para contribuir a fortalecer el
sistema financiero regional y promover ac-
ciones conjuntas frente a los desafios eco-
némicos y climticos, con especial atencion
a la preparacion ante un eventual fenéme-
no El Nifio (FEN).

La presidencia del comité estd a cargo de
Javier Bereche Alvarez, presidente de la
Camco Piura; la primera vicepresidencia
la asume Oscar Toledo Neglia, subgerente
comercial de La Positiva Seguros y Rease-
guros; y la segunda vicepresidencia, Teresa
Jaramillo Flores, gerente regional del Ban-
co de Crédito del Perdq.

También lo integran New Wealth, FOGAPI,
Productores de Seguros Mendoza, MAP-
FRE, La Auxiliadora Corredores de Seguros,

Banco de Comercio, BBVA Per(i y el Banco
Central de Reserva del Perti — Sucursal Piura.
Con la instalacién de este comité, la Camco
Piura reafirma su rol gremial como espacio
de representacion y andlisis frente a los prin-
cipales desafios que afrontan los sectores
productivos y de servicios de la region.

Para mayor informacién sobre los comités gre-
miales, los interesados pueden comunicarse al
teléfono: 987 334 835 o al correo electrénico:
comitesgremiales@camcopiura.org.pe.

° Camara de Comercio y Produccién de Piura
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Economia circular: nuevos servicios
para fortalecer la competitividad

Con el propésito de impulsar modelos de
produccién mas eficientes y sostenibles,
la Cdmara de Comercio y Produccién de
Piura (Camco Piura) presenté el 20 de julio
Sus nuevos servicios de economia circular,
orientados a diagnosticar, transformar y
fortalecer la transicion de las empresas
hacia un modelo de economia circular.
Los mismos comprenden: diagndstico em-
presarial, asistencia técnica, capacitacion
y comunicacion y marketing, permitiendo
a las empresas avanzar desde la evalua-
cion inicial hasta la implementacién de
proyectos de mejora.

Uno de los principales atributos de los ser-
vicios es su enfoque integral y de acompa-
fiamiento permanente, dirigido a empre-
sas asociadas y no asociadas de todos los
sectores productivos.

El lanzamiento se realiz6 en el marco del
Programa “Economia Circular y Negocios
Verdes”, ejecutado por Grupo GEA en
alianza con la Cdmara Oficial de Comercio
de Espafia en el Perd, financiado por la
Unién Europea y la Agencia Espafiola de
Cooperacién Internacional para el Desa-
rrollo (AECID).

Durante la sesién, la Camco Piura recibié
un reconocimiento por su aporte estraté-

empresarial

gico y compromiso institucional. Ademsés,
se compartieron experiencias y resultados
alcanzados por las MIPYMES participantes
del proyecto, evidenciando cémo la eco-
nomfa circular puede convertirse en una
oportunidad para generar valor, mejorar
la productividad y contribuir al desarrollo
sostenible de la regién. Consultores y em-
presarios participantes también recibieron
reconocimientos.

La Camco Piura espera, con los nuevos

servicios, fortalecer la capacidad de las
empresas para alcanzar mayores niveles
de eficiencia, rentabilidad y competitividad,
responder a las exigencias ambientales,
optimizar sus recursos y acceder a nuevos
mercados nacionales e internacionales.
Las empresas que deseen conocer mas
sobre los nuevos servicios pueden escri-
bir al correo electrénico: jramos@camco-
piura.org.pe o comunicarse al teléfono:
936 214 231.



INSTITUCIONAL

Presidente de la Camara de Comercio
de Piura participa en foro nacional
sobre el fenomeno El Nifio

El 13 de julio, el presidente de la Cdmara de
Comercio y Produccién de Piura (Camco Piura),
Javier Bereche Alvarez, participé como panelis-
ta en el Il Foro "Fenémeno El Nifio: Impacto Do-
ble", organizado por la Cdmara de Comercio de
Lima (CCL), con el objetivo de analizar las posi-
bles repercusiones de un eventual Fenémeno
El Nifio sobre la economia, la infraestructura,
la logistica y el comercio, asi como plantear
acciones orientadas a fortalecer la prevencion
frente a este escenario.

La actividad reuni6 a especialistas en me-
teorologia, economia e infraestructura, auto-
ridades y representantes del sector empre-
sarial para evaluar los desafios que enfrenta
el pais ante un posible episodio de El Nifio
Costero o El Nifio Global y la necesidad de
acelerar las medidas de preparacién para
reducir sus impactos.

Durante el panel, Javier Bereche Alvarez par-
ticipd junto a Oscar Zapata Alcazar, presidente
de la Cadmara Nacional de Comercio, Produc-
cién, Turismo y Servicios (PERUCAMARAS);
Alberto Ego-Aguirre Yéfiez, presidente de la

Comisién de Asuntos Maritimos, Portuarios y
Aduaneros de la CCL; y Radl Delgado Saydn,
presidente del Directorio de CESEL Ingenieros
y representante del Gremio de Construccion e
Ingenieria de la Cdmara de Comercio de Lima.
En el intercambio de ideas, los participantes
coincidieron en que un eventual evento cli-
matico podria afectar actividades estratégicas
como la pesca, la agricultura, la industria, el
transporte, la logistica y el comercio, ademds
de agravar las brechas sociales en las regio-
nes con mayor nivel de vulnerabilidad.

La presencia de la Cdmara de Comercio y Pro-
duccién de Piura en este encuentro responde
al trabajo que el gremio viene impulsando
para promover una gestion anticipada frente
a los riesgos asociados al fenémeno El Nifio.
En esa linea, recientemente convocé una
mesa de trabajo de alto nivel que reunié a
autoridades de los tres niveles de gobierno,
especialistas y representantes del sector pri-
vado para identificar acciones inmediatas de
mitigacién y promover soluciones integrales
que fortalezcan la resiliencia de la region.

Conecta CAMCO fortalece
relaciones empresariales

Con el propdsito de fortalecer los vinculos
entre sus empresas asociadas y promo-
ver nuevas oportunidades comerciales,
la Cémara de Comercio y Produccién
de Piura realizé el 16 de julio una nueva
edicion de Conecta CAMCO, su espacio
institucional de networking orientado a
fomentar el intercambio de experiencias,
ampliar las redes de contacto y forta-

lecer la colaboracion entre empresas.
La jornada
de diversos sectores econémicos en
un ambiente propicio para compartir
experiencias, establecer nuevos con-
tactos e identificar oportunidades de
colaboracién, contribuyendo al fortaleci-
miento de las relaciones empresariales
y a una mayor competitividad del sector.

reunidé a representantes

En esta edicion participaron representan-
tes de RANSA, Grupo Business Consulting,
SUMA, Backus, Grupo Enriquez — Grenco,
Shadai, RYG Abarrotes, Negocia.pe, AZ
Tech, Norandino, Corporacion Unkai, [nmo-
biliaria Miraflores Pert, Constructora Gallo y
MAVRIC, cuya activa participacion reafirma el
compromiso del empresariado con este espa-
cio de encuentro promovido por la Cdmara.

e Camara de Comercio y Produccién de Piura
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INSTITUCIONAL

Camara de Comercio de Piura advierte
ausencia de un plan efectivo frente al
fenomeno El Nifio y propone crear una

Autoridad Auténoma de Manejo de Aguas

La Cdmara de Comercio y Produccién de
Piura expreso6 publicamente, el 18 de ju-
lio, su profunda preocupacion por el nivel
de preparacion de las autoridades frente
a un eventual fenémeno El Nifio de gran
magnitud, luego de la reunién de trabajo
convocada el 16 de julio con representan-
tes del Estado, especialistas y gremios
empresariales.

Si bien el encuentro permitié recoger
importantes aportes técnicos, resulté es-
pecialmente preocupante la ausencia del
gobernador regional, considerando el rol
que le corresponde en la conduccién de
las acciones de prevencidn y respuesta
frente a una amenaza que compromete a
toda la region.

Como principal conclusién, los especia-
listas coincidieron en que Piura continta
sin una solucién estructural que permita
reducir el riesgo de inundaciones. La in-
tervencién prioritaria es la apertura del
canal de Chutuque de aproximadamente
400 metros, que permitiria restablecer
una salida eficiente para el rio Piura y
evitar el estancamiento de las aguas que
histéricamente ha provocado las mayores

inundaciones.

El presidente de la Cdmara de Comercio y
Produccién de Piura, Javier Bereche Alva-
rez, sefialé que la preocupacién aumenta
al comprobar que las instituciones publi-
cas no han presentado una estrategia ca-
paz de enfrentar la emergencia.
"Lamentablemente, no existe evidencia
de un plan integral que ataque el proble-
ma de fondo. Y si dicho plan existe, las
acciones planteadas no se acercan a las
soluciones estructurales que Piura nece-
sita para mitigar realmente los efectos de
un fenédmeno El Nifio. Persisten proyectos
dispersos, responsabilidades comparti-
das y ausencia de liderazgo", afirmé.
Durante la reunién también se informé
que, tras solicitar las fichas técnicas al
Gobierno  Regional, municipalidades,
ANA, ANIN y MIDAGRI, ninguna de las
intervenciones propuestas aborda la so-
lucién hidraulica estructural que requiere
el rio Piura, ademds de advertirse la falta
de presupuestos claramente definidos y
una preocupante dispersién de compe-
tencias.

Frente a esta situacién, la Camara de

Comercio plantea la creacién de una Au-
toridad Auténoma de Manejo de Aguas,
con autonomia técnica, administrativa y
presupuestal, que concentre la planifica-
cién y ejecucion de las obras estratégi-
cas para Piura y permita superar la actual
fragmentacion institucional.

Asimismo, el presidente de la Cémara
dirigié una comunicacién a la presidenta
de la Republica electa, solicitando una re-
unién para exponer personalmente esta
propuesta y la necesidad de que el Go-
bierno nacional lidere una intervencién
inmediata y estructural que garantice la
proteccién de la poblacién y el desarrollo
sostenible de la region.

"Piura no puede seguir enfrentando cada
fenémeno El Nifio con medidas tempora-
les. Es momento de adoptar decisiones
de Estado que permitan resolver defini-
tivamente un problema que limita el de-
sarrollo de una de las regiones que mas
aporta a la economia nacional”, concluyé
Bereche.

Aportes técnicos y vision especializada
En lareunion, la especialista en Hidrologia y



Recursos Hidricos de la Universidad de Piu-
ra, Marina Farias, presentd una exposicion
sobre los impactos y desafios pendientes
asociados al Fendmeno El Nifio, destacan-
do que se trata de un evento natural que
no puede evitarse, pero cuyos impactos
pueden reducirse mediante planificacién,
prevencion y preparacion adecuada.

Por su parte, el experto internacional
en Hidraulica Fluvial e Hidrologia, César
Alvarado Ancieta, exdirector del Plan
Maestro del Manejo Integral del Rio Piu-
ra, realizé una exposiciéon técnica sobre
las principales brechas existentes frente
a un eventual FEN y la necesidad de im-
plementar intervenciones estratégicas en
el sistema hidrdulico regional.

Actores clave

La sesién conté con la participacion de
Carlos Neuhaus, integrante del equipo téc-
nico del préximo gobierno; el alcalde pro-
vincial de Piura, Juan Francisco Cevallos
Lépez; la senadora electa Karla Schaefer;
y los diputados electos Miguel Huamén y
Eduardo Castillo; y Amalia Moreno Vizcar-
do, exdirectora ejecutiva de la Autoridad
para la Reconstruccién con Cambios.

Asimismo, participaron el presidente de la
Camara Nacional de Comercio, Produccién,
Turismo y Servicios (PERUCAMARAS), Oscar
Zapata Alcdzar, y el presidente de la Confe-
deraciéon Nacional de Instituciones Empre-
sariales Privadas (CONFIEP), Jorge Zapata
Rios, quienes coincidieron en la importancia
de que Piura avance con medidas preventi-
vas que protejan a la poblacién y sostengan
el desarrollo econdmico regional. Ademas,

INSTITUCIONAL

de manifestar su respaldo institucional a las
acciones que se impulsen en este sentido.
También estuvieron presentes el Ministerio
de Agricultura (MIDAGRI), la Autoridad Na-
cional de Infraestructura (ANIN), la Autoridad
Nacional del Agua (ANA), el Proyecto Espe-
cial Chira Piura (PECHP), la Primera Zona
Naval, el Ala Aérea N.° 1, el Colegio de Ar-
quitectos, el Colegio de Periodistas y Vigilia
Ciudadana, entre otros.

Comiteé Agroexportador de la Camco
Piura fortalece agenda conjunta para

impulsar la competitividad
del sector

El 9 de julio, el Comité Agroexportador de la Camara de
Comercio y Produccién de Piura realizé una sesion de tra-
bajo liderada por su presidente, Guillermo Leén Arémbulo, y
el coordinador del comité, Julio Ramos Yovera, con la par-
ticipacion de representantes y tomadores de decisiones de
empresas integrantes del comité, APAG Piura, operadores
logisticos, almacenes, el Puerto de Paita, SUNAT Aduanas, el
Gobierno Regional de Piura y demds actores vinculados a la
cadena logistica agroexportadora.

Durante la reunion se realiz6 el seguimiento a los acuerdos
establecidos en sesiones anteriores, se analizaron los resul-
tados de la campafia agricola 2025-2026 y se definieron ac-
ciones orientadas a fortalecer la competitividad, seguridad y
eficiencia de la cadena logistica ante la campafia 2026-2027.
Este espacio de trabajo reafirma el compromiso del sector

publico y privado para promover acciones conjuntas que con-
tribuyan al desarrollo sostenible de la agroexportaciény a la
generacién de condiciones que favorezcan el crecimiento del
sector en la regién.

a Camara de Comercio y Produccién de Piura
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Javier Bereche Alvarez asume
la presidencia de la Camara de
Comercio y Produccion de Piura

para el periodo 2026-2028

Javier Bereche Alvarez asumié el 8 de julio la
presidencia del Consejo Directivo para el pe-
riodo 2026-2028, sucediendo en el cargo a
Mateo Gémez Matos. Es la tercera ocasion en
que lidera la institucién, tras haber ejercido ese
cargo durante dos periodos consecutivos, en-
tre 2020y 2024.

Al asumir sus funciones, Bereche Avarez agra-
decié la confianza depositada por el Consejo
Directivo y reafirmé su compromiso de conducir
una gestion orientada a fortalecer el rol de la
Camara como representante del sector privado
y promotora de iniciativas que contribuyan al de-
sarrollo socioecondmico y la competitividad de
Piura. Asimismo, reconoci6 el trabajo realizado
por el presidente saliente, Mateo Gémez Matos,
destacando su liderazgo y dedicacion al frente
de la institucion.

Primera accién: convocan a mesa de tra-
bajo de alto nivel para acelerar medidas
frente al FEN

Como primera accién de su gestién convocd
a una mesa de trabajo de alto nivel para de-
finir acciones prioritarias frente al Fenémeno
El Nifio (FEN).

La presidenta electa, Keiko Fujimori Higuchi;
autoridades nacionales, regionales y locales;

los congresistas por Piura recientemente
electos; y representantes de las instituciones
vinculadas a la gestion del riesgo de desas-
tres fueron convocados.

La mesa de trabajo busca establecer una hoja
de ruta con acciones prioritarias, responsables,
plazos y mecanismos de seguimiento que per-
mitan acelerar la ejecucion de las intervenciones
de mitigacion que la coyuntura demanda.

En ese marco, la Cdmara de Comercio y Pro-
duccién de Piura consideré indispensable que
el Estado actlie de manera conjunta y con sen-
tido de urgencia, mientras que el sector privado
reafirma su disposicion de aportar capacidades
técnicas, experiencia y recursos para contribuira
una respuesta eficaz que proteja a la poblaciény
minimice el impacto de un eventual FEN.

Una gestion enfocada en impulsar el desarro-
llo de Piura

El flamante presidente sefialé que la gestion
2026-2028 se inicia en un contexto que exige
respuestas oportunas frente a retos estratégi-
cos para la regién, entre ellos la posible ocu-
rrencia de un Fenémeno El Nifio (FEN) severo,
el nuevo escenario politico y las brechas que
contintian afectando la actividad productiva y
el crecimiento regional.

En ese sentido, sostuvo que la Cémara conti-
nuard promoviendo el trabajo conjunto entre el
Estado, el sector privado, la academia y la socie-
dad civil para impulsar acciones concretas que
fortalezcan la competitividad regional y mejoren
la capacidad de respuesta frente a las necesi-
dades mas urgentes de Piura en beneficio del
sector empresarial y de toda la poblacién.

Experiencia y vocacion de servicio

Con mds de 25 afios de experiencia lideran-
do grupos empresariales de primer nivel en
Per(i en sectores financieros, de telecomuni-
caciones, y consumo masivo, Javier Bereche
combina la vision estratégica global con un
arraigado compromiso con el desarrollo re-
gional del norte peruano.

Actualmente, lidera una empresa comercializa-
dora de telecomunicaciones en el norte del Perti
y preside el directorio de Caja Piura. Asimismo,
integra el directorio de la Asociacién de Insti-
tuciones de Microfinanzas del Perd (Asomif),
ejerce como Cénsul Honorario de Finlandia en
el norte del Perti y forma parte del directorio del
Consejo de Arbitraje Empresarial y de la incuba-
dora HUB UDEP. Ademas, es profesor de la Fa-
cultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales
de la Universidad de Piura.
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Los piuranos no aceptaremos
proyectos improvisados para
enfrentar el fenomeno El Nino

La Camara de Comercio y Produccién de
Piura, mediante un pronunciamiento publico
emitido el 14 de julio, expresd su profunda
preocupacion por la forma en que se vienen
conduciendo los proyectos de las soluciones
integrales destinados a reducir la vulnerabi-
lidad climatica de la regién. En dicho pronun-
ciamiento fue enfatica al sefialar:

Los piuranos no aceptaremos proyectos sin
el debido sustento técnico. Antes de com-
prometer decisiones que marcardn el futuro
de la region durante décadas, debe existir
plena certeza sobre la calidad de los estu-
dios, disefios y productos que se pretenden
entregar, y que deberian ser elaborados
por profesionales con gran experiencia en
proyectos similares.

Hoy no tenemos la garantia de que los
proyectos propuestos cuenten con el nivel
técnico necesario para convertirse en bue-
nas obras. Tampoco existe certeza de que
los estudios en los que se afirma sustentar
estas iniciativas realmente existan, estén
completos o hayan sido elaborados con el
rigor técnico que una obra de esta magnitud
exige. Esto abarca no sélo los denominados
perfiles de preinversion tanto para el rio

como el drenaje pluvial urbano, sino también
para actividades de emergencia ante El Nifio
y otros similares que deben ser elaborados
por instituciones con alta profesionalidad
técnica y cuerpos de ingenieros y expertos
de primer nivel. No vamos a aceptar estudios
de preinversion y fichas técnicas mal elabo-
rados, que conlleven obras que no cumplan
su objetivo de brindar proteccién adecuada
a las ciudades y su poblacién, frente a futu-
ros eventos climticos, mas adn cuando se
disponia de un plan maestro a nivel de inge-
nierfa definitiva -consensuado, socializado y
justificado- para implementar de inmediato
en abril del 2022.

A esta preocupacién se suma una realidad
inaceptable: las dos iniciativas mds impor-
tantes para proteger la regién, que nacieron
hace mds de ocho afios, los proyectos de
drenaje pluvial de las principales ciudades
y el programa de manejo del rio Piura, no
cuentan con financiamiento para elaborar
sus expedientes técnicos ni para ejecutar las
obras. Resulta inaudito que la misma ANIN
reconozca que la obtencién de los recursos
dependerd de futuras autoridades e, inclu-
s0, de que los propios piuranos tengan que

exigir el presupuesto. La proteccién de mas
de un millén de ciudadanos no puede que-
dar sujeta a la incertidumbre ni a decisiones
postergadas. Piura no necesita anuncios ni
cronogramas. Necesita proyectos técnica-
mente sélidos, sustentados en informacién
verificable, con expedientes de calidad, fi-
nanciamiento asegurado y una ruta clara de
ejecucion, que no es posible con el modelo
contractual que rige la gestién publica.

La Cémara de Comercio y Produccién de
Piura exige que toda decisién sobre estas
inversiones responda exclusivamente a
criterios técnicos; que se verifique la cali-
dad de los estudios y expedientes; que se
garantice el financiamiento integral antes
de generar expectativas en la poblacién;
y que el préximo Gobierno nacional rea-
lice una revisiéon técnica y presupuestal
independiente antes de adoptar cualquier
decisién definitiva. Los piuranos ya hemos
esperado demasiado tiempo y pagado un
costo demasiado alto por la falta de plani-
ficacién. No aceptaremos improvisaciones
ni proyectos que no ofrezcan seguridad,
confianza y resultados reales para prote-
ger a nuestra region.

a Camara de Comercio y Produccién de Piura
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Fortaleciendo alianzas para impulsar
la inclusion laboral juvenil

La Camara de Comercio y Produccién de
Piura y la Camara de Comercio de Lima lle-
varon a cabo el Encuentro Empresarial “El
talento que tu empresa necesita se constru-
ye en alianza” y la instalacion de la Mesa de
Didlogo Regional para la Insercién Laboral
Juvenil - Piura, los dias 13 'y 14 de julio, res-
pectivamente.

Durante el Encuentro Empresarial, repre-
sentantes del sector privado compartieron
los principales desafios que enfrentan las
empresas para encontrar talento con las
competencias que requiere el mercado, una
brecha que impacta en la productividad y
competitividad regional.

Por su parte, la Mesa de Didlogo Regional
reunié a actores estratégicos, represen-
tantes del sector publico y privado, para
impulsar acciones orientadas a fortalecer

el capital humano y responder a las nece-
sidades actuales y futuras de los sectores
productivos de Piura.

Estas acciones permitirdn avanzar en objeti-
vos clave como:

- Reducir las brechas de talento que afectan
la productividad.

« Alinear la formacién de los jévenes con las
necesidades reales de la empresa.

« Fortalecer la competitividad regional me-
diante capital humano idéneo.

- Generar oportunidades de empleo digno
y sostenible, incluyendo el impulso de em-
pleos verdes.

Estas importantes actividades se realizaron
en el marco del proyecto “Apoyo al acce-
so de jovenes vulnerables a un mercado
laboral digno e inclusivo”, financiado por
la Unién Europea, ejecutado por la Cdma-

ra de Comercio de Lima y coejecutado por
CAPLAB, iniciativa que busca fortalecer los
ecosistemas territoriales de empleo y pro-
mover mejores oportunidades de emplea-
bilidad para los jévenes.

En ambos espacios se contd con la interven-
cién de Renzo del Aguila, especialista en In-
termediacién y Formalizacién del proyecto, y
Hugo Cornejo, experto de Costometrics.
“Generar mejores oportunidades de em-
pleo para nuestros jévenes es uno de los
grandes desafios de nuestra regién. La
participacion de representantes del sector
publico y privado demuestra un compro-
miso compartido para construir soluciones
que respondan a las necesidades de Piu-
ra”, destacé Susana Seminario Vega, ge-
rente general de la Cdmara de Comercio y
Produccién de Piura.
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Piura: el reto de transformar su
potencial en competitividad

El indice de Competitividad Regional (INCORE) 2026 del Ins-
tituto Peruano de Economia (IPE) ubica a Piura en el puesto
17 entre las 25 regiones del pais, retrocediendo una posicién
respecto a 2025 y cuatro posiciones frente a 2016. El resul-
tado confirma que, si bien la regién mantiene relativas forta-
lezas econdmicas, el cierre de brechas estructurales avanza
a un ritmo menor que el de otras regiones. La competitividad
no solo refleja el desempefio econdémico actual; constituye un
indicador de la capacidad de un territorio para atraer inver-
siones, generar empleo de calidad y mejorar sostenidamente
el bienestar de su poblacién. En ese contexto, Piura enfrenta
el desafio de convertir sus ventajas productivas en una agen-
da concreta de desarrollo.

Piura: Una economia diversificada que ain no aprovecha
todo su potencial

Piura posee una de las economias mas diversificadas del
pais. Su Producto Bruto Interno supera los S/ 22 mil millones
(a precios constantes) y se sustenta en diversas actividades:
manufactura, comercio, agricultura, pesca, construccion,
hidrocarburos, transporte, turismo y otros servicios. Esta di-
versidad ha permitido que la economia regional tenga una
mayor capacidad para enfrentar choques externos respecto a
regiones altamente dependientes de un solo sector. Sin em-
bargo, dicha diversificacién todavia no se traduce plenamen-
te en mayores niveles de competitividad. Existen oportunida-
des estratégicas alin pendientes de materializar. Entre ellas

Por: Julio Ramos Yovera (*)

destacan el desarrollo de la mineria metalica, cuya ejecucion
podria diversificar alin mas la matriz productiva regional bajo
compromisos de sostenibilidad ambiental y didlogo social. De
igual manera, Piura mantiene su potencial para ampliar fron-
tera agricola, incorporando nuevas dreas bajo riego y conso-
lidando su liderazgo agroexportador mediante infraestructu-
ra hidrica moderna y una gestién sostenible del recurso agua.

Instituciones: avances con desafios en seguridad y gestion
publica

En el pilar Instituciones Piura ocupa el puesto 10 a nivel nacio-
nal (Ver Figura 1). La region ha mantenido su puesto en cuanto
a la percepcidn de la gestién publica regional (7.° lugar), pero
eso no significa que se haya mantenido el nivel de percepcién,
sino mas bien se reveld lo contrario, donde el porcentaje de
adultos que considera que la gestién del Gobierno Regional
es buena o muy buena bajé de 25.7 % en el 2025 a 23.9 % en
el 2026. De otra parte, ha mejorado su posicién en conflicti-
vidad social (del puesto 13.° al puesto 11.°) y se ha mejorado
un puesto respecto al indicador de atomizacién de proyectos
de inversion publica (puesto 5.°). No obstante, el mayor retro-
ceso se evidencia en la resoluciéon de expedientes judiciales
que pasé del puesto 10 en el 2025 al puesto 21 en el 2026. A
ello se suma un aspecto cada vez mas relevante: la seguridad
ciudadana; Piura presenta resultados poco favorables en vic-
timizacién por hechos delictivos (16.° lugar) y en el porcentaje
de comisarias correctamente equipadas (14.°).
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Figura 1: Evolucion de la competitividad de Piura y pilares

(Ubicacion en el ranking regional)
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Nota. Elaboracién propia con datos del Instituto Peruano de Economia (IPE)

Infraestructura: el principal cuello de botella

El mayor desafio estructural continda siendo la infraestructura, donde
Piura ocupa el puesto 23 a nivel nacional (Ver Figura 1). Las principales
brechas persisten en acceso a saneamiento (24.°), agua potable (22.%),
calidad del agua para consumo humano (23.°) y continuidad del ser-
vicio (20.°). Estas limitaciones afectan directamente la salud publica,
la productividad empresarial y la competitividad territorial. Para cerrar
estas brechas es imperativo reducir la alta vulnerabilidad de nuestra
region; en ese sentido, se hace importante acelerar proyectos estra-
tégicos como el Manejo Integral del Rio Piura, Sistema Integral de
Drenaje Pluvial de las principales ciudades. Asimismo, es necesario
concretar la ejecucién de proyectos como: Via de Evitamiento Norte
de Piura Metropolitana, Terrapuerto internacional, Antepuerto de Pai-
ta, Ampliacién del aeropuerto Guillermo Concha Iberico, entre otros
que permitird mejorar la movilidad urbana y reducir costos logisticos.

Capital humano y mercado laboral

Los pilares de Educacion (17.%), Salud (18.°) y Laboral (21.°) evidencian
que el principal desafio de Piura ya no es tinicamente crecer, sino ha-
cerlo con mayor impacto social. Aunque existen avances en reduccion
de la desnutricién infantil, inclusion financiera e ingresos laborales,
persisten brechas en calidad educativa, disponibilidad de personal
médico, formalizacion del empleo y formacién de capital humano es-
pecializado. Estas limitaciones reducen la capacidad de las empresas
para incorporar innovacion, elevar productividad y competir en merca-
dos cada vez mas exigentes.

Una agenda para el préximo ciclo de gobierno

Con las nuevas autoridades nacionales, regionales y municipales
préximas a iniciar un nuevo ciclo de gestion publica, el principal de-
safio serd pasar del diagnéstico a la ejecucion. En infraestructura
y gestién del agua, la prioridad debe ser consolidar una Autoridad
Auténoma para el Manejo Integral de los Recursos Hidricos, con au-
tonomia técnica, presupuesto propio y capacidad para planificar, eje-
cutar y mantener la infraestructura hidraulica de la region. En paralelo,

resulta indispensable acelerar la ejecucién de los proyectos: Manejo
Integral del Rio Piura, el Sistema de Drenaje Pluvial de las principales
ciudades, Via de Evitamiento Norte, asi como destrabar los principales
proyectos de agua y saneamiento urbano. En seguridad ciudadana e
institucionalidad, la regién debe fortalecer la capacidad operativa de
la Policia mediante el equipamiento integral de comisarias y ampliar
el modelo de Unidades de Flagrancia (IPE, 2026). Paralelamente, es
necesario mejorar la calidad de los expedientes técnicos y concentrar
la inversién publica en proyectos de mayor impacto, reduciendo la ato-
mizacién de pequefias intervenciones.

En salud, la prioridad debe centrarse en cerrar la brecha de recursos
humanos mediante dotacion de médicos especialistas y personal
asistencial, especialmente en establecimientos del primer nivel de
atencion. Asimismo, debe fortalecerse el abastecimiento de medica-
mentos utilizando herramientas de monitoreo permanente como el
SISMED, evitando quiebres de stock que afectan directamente a los
pacientes. En educacion, la estrategia debe orientarse a recuperar
los aprendizajes. Ello implica implementar programas focalizados de
nivelacién en comprensidn lectora y matematicas, reducir la desercion
escolar, fortalecer la educacion técnico-productiva vinculada a las
principales cadenas productivas regionales y acelerar la conectividad
digital de las instituciones educativas rurales.

Finalmente, en desarrollo productivo, Piura debe aprovechar mejor su
estructura econdmica diversificada impulsando una nueva generacién
de inversiones. Ello supone destrabar proyectos estratégicos como El
Algarrobo y Rio Blanco, bajo estdndares ambientales, sociales y de
gobernanza que generen confianza en la poblacion; ampliar la fron-
tera agricola mediante infraestructura hidrica; seguir avanzando en in-
novacion, investigacion y emprendimiento, consolidando una agenda
de sostenibilidad que permita generar empleo formal y actividades de
mayor valor.

(*) Jefe del Area de Estudios y Consultorfas de la Cémara de Comercio y
Produccién de Piura
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1. Da prioridad a la experien-
cia del cliente.

Responde con rapidez a las
consultas, brinda informacién
clara sobre los productos y faci-
lita el proceso de compra. Una
atencion eficiente mejora la
experiencia del cliente, genera
confianza y aumenta las probabi-
lidades de que vuelva a comprar
y recomiende la tienda a otros
usuarios.

4. Genera confianza a través de la prueba social.

Destaca las revisiones de clientes, los testimonios y los videos de
TikTok generados por usuarios para reforzar la credibilidad. Ver las
experiencias positivas de otros puede ayudar a los compradores
potenciales a sentirse mas seguros de sus compras. También ge-
nera confianza en tu marca y demuestra que hay personas reales
detrds de lo que vendes. Para obtener las mejores pruebas posi-
bles, puedes promocionar el contenido UGC con Spark Ads con la
aprobacion del creador.

MARKETING

estrategias efectivas para
vender online

Vender por internet requiere mas que publicar productos: implica crear una experiencia digital que atrai-
ga, genere confianza y facilite la compra. Desde elegir la plataforma adecuada hasta utilizar contenido
atractivo, herramientas de comercio social y una atencion cercana al cliente, las empresas pueden trans-
formar sus canales digitales en oportunidades reales de crecimiento y ventas.

2. Utiliza imagenes de alta
calidad.

Como los clientes no pueden
examinar fisicamente los pro-
ductos online, las imdgenes
cumplen un papel clave en la
decisién de compra. Utiliza foto-
graffas de calidad, imagenes de
estilo de vida, primeros planos
y videos de TikTok para mostrar
mejor sus caracteristicas y trans-
mitir confianza al consumidor.

3. Optimiza la campaiia para dispositivos
moviles

Aseglrate de que tu sitio cargue rapido, los
botones sean faciles de pulsar y el proceso de
pago sea sencillo e intuitivo. Ademas, prueba
la experiencia de compra en diferentes teléfo-
nos y tablets para detectar posibles problemas
antes que tus clientes. Una navegacién mévil
fluida mejora la satisfacciéon del usuario, man-
tiene su interés y reduce el abandono del carri-
to durante la compra.

5. Amplia tu lista de correo electronico.
Tu lista de correo electrénico es uno de tus recursos mds valiosos.
Puedes ofrecer descuentos o contenidos exclusivos a cambio de
que las personas se registren con su correo electrénico. Ademsés,
puedes automatizar secuencias de bienvenida para presentar tu
marca a los nuevos suscriptores y configurar correos electrénicos
de reactivacion para volver a conectar con aquellos que no han
comprado desde hace tiempo.

Fuente: Tik Tok for Business
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TECNOLOGIA

'Phishing’, "vishing', 'smishing'
y quishing’: ¢Qué son y como protegerse
de estas amenazas?

En tiempos donde usar el celular, esca-
near codigos QR y pagar con billeteras
digitales es cosa de todos los dias, es im-
portante conocer y estar alertas sobre los
distintos tipos de amenazas cibernéticas.
El ‘phishing’, ‘vishing’, ‘smishing’ y ‘qui-
shing’ son algunos de los fraudes electrd-
nicos que utilizan los ciberdelincuentes
para robar datos privados. Mediante in-
formacion y prevenciéon se pueden evitar.

Phishing

Probablemente sea el método mas utilizado
por los ciberdelincuentes. Consiste en el en-
vio de correos electrénicos fraudulentos que
dirigen a los clientes a paginas web falsas
que aparentan ser de la entidad bancaria.
Esta modalidad también puede presentarse
en Facebook e Instagram mediante pagi-
nas falsas que publican contenido fraudu-
lento y solicitan informacién confidencial.
Los ciberdelincuentes suelen utilizar campa-
fias falsas de actualizacién de datos, desblo-
queo de cuentas o supuestos sorteos para
obtener credenciales digitales, nimeros de
tarjetas, claves bancarias o cédigos de segu-
ridad. Con esta informacién pueden realizar
compras o transacciones sin autorizacién.
La mejor forma de prevenir el ‘phishing’ es
no compartir informacién confidencial. Los
bancos nunca solicitan claves, contrase-
fias o datos sensibles por correo electrdni-
co. Si recibes mensajes con asuntos como
"has ganado un premio", "desbloquea tu

cuenta" o "actualiza tus datos", verifica
siempre su autenticidad antes de actuar.

Vishing

El término proviene de la unién de las
palabras voice y phishing y consis-
te en llamadas telefénicas fraudulen-
tas realizadas por personas que se ha-
cen pasar por trabajadores del banco.
Generalmente, los delincuentes utilizan
informacién obtenida previamente median-
te phishing para convencer a la victima de
revelar su clave SMS, token digital o in-
cluso transferir su dinero a una supuesta
"cuenta segura". Para generar confianza
recurren a mensajes de urgencia, como
alertas sobre movimientos sospecho-
sos o posibles bloqueos de la cuenta.
Ante este tipo de llamadas, nunca compar-
tas claves ni autorices operaciones bajo
presion. Lo recomendable es colgar inme-
diatamente y comunicarse directamente
con el banco mediante sus canales oficiales.

Smishing

El ‘smishing’ utiliza mensajes de texto o
WhatsApp para engafiar a los usuarios.
Los delincuentes envian mensajes ha-
ciéndose pasar por el banco e informan
sobre compras sospechosas, bloqueos
de cuentas o problemas con la banca
movil, invitando a llamar a un ndmero fal-
so o ingresar a un enlace fraudulento.
La mejor prevencién es ignorar estos

mensajes y recordar que las entidades
financieras nunca envian enlaces por
SMS o WhatsApp para iniciar sesion, ac-
tualizar datos o desbloquear tarjetas.

Qhishing

El término surge de las palabras QR code
y phishing y consiste en utilizar cddigos
QR maliciosos para redirigir a los usua-
rios a paginas web falsas que imitan a
entidades bancarias. Puede presentarse
mediante correos electrénicos, mensajes
de texto o incluso en comercios, donde
los delincuentes colocan adhesivos con
cddigos QR falsos sobre los originales.
El riesgo no estd en escanear el cédigo,
sino en ingresar al enlace e introducir
informacion confidencial. Antes de inte-
ractuar con cualquier cédigo QR, verifica
que no haya sido manipulado y confirma
que la direccién web o el destinatario co-
rrespondan realmente a la entidad oficial.
En un entorno cada vez mas digital, la me-
jor herramienta frente al ‘phishing’, ‘vishing’,
‘smishing’ y ‘quishing’ es la prevencion. Los
ciberdelincuentes aprovechan el miedo, la
urgencia y la confianza de los usuarios para
obtener informacién confidencial, por lo que
es fundamental mantenerse alerta y verificar
siempre la autenticidad de los mensajes, lla-
madas, enlaces y cddigos QR antes de inte-
ractuar con ellos.

Fuente: BBVA


https://www.bbva.com/es/innovacion/phishing-vishing-smishing-que-son-y-como-protegerse-de-estas-amenazas/

LEGAL

Las camaras de comercio del Peru exigen
la suspension de la aprobacion de las
directivas y lineamientos del OECE
y demandan un proceso de dialogo
técnico y transparente

Las cdmaras de comercio del Perd, entre ellas la Cdmara de Comercio y
Produccién de Piura, expresaron, el 16 de julio, a través de un pronuncia-
miento, su firme rechazo a la intencion del Consejo Directivo del Organis-
mo Especializado para las Contrataciones Piblicas Eficientes (OECE) de
aprobar, en la sesién convocada para el 17 de julio de 2026, el Proyecto de
la Directiva N.® 004-2025-OECE/CD sobre el Registro de Instituciones Arbi-
trales y Centros de Administracion de Juntas de Prevencion y Resolucién
de Disputas (REGAJU), el Proyecto de la Directiva N.° 011-2025-OECE/CD
sobre Supervisién de Instituciones Arbitrales y Centros de Administracién
de Juntas de Prevencién y Resolucién de Disputas (JPRD), el Proyecto del
Lineamiento N.® 001-2025-OECE/CD para la elaboracion del Reglamento
Interno de dichas instituciones y el Proyecto de la Directiva N.® 012-2025-
OECE/CD sobre el Procedimiento Administrativo Sancionador.

Indicaron que el 6 de julio de 2026, las camaras de comercio del pais
sostuvieron una reunion de trabajo con el Ministerio de Economia, repre-
sentado por el viceministro de Hacienda, la Direccién General de Abasteci-
miento, ente rector en compras publicas, y el jefe de Gabinete de Asesores
del Despacho Ministerial, en la que presentaron un informe técnico que
advierte que estas propuestas contienen exigencias que comprometen la
continuidad operativa, la sostenibilidad y la autonomia de los Centros de
Arbitraje y JPRD, incorporando requisitos desproporcionados que podrian
restringir la participacion de instituciones gremiales sin fines de lucro, fa-
vorecer la concentracién del mercado y debilitar el proceso de descentra-
lizacién de los mecanismos de solucién de controversias. Pese a ello, se
dispuso continuar con su aprobacién.

Asimismo, destacaron que las cdmaras de comercio han contribuido du-
rante décadas al fortalecimiento del arbitraje, de las Juntas de Prevencién
y Resolucién de Disputas, de la seguridad juridica y de la ejecucién efi-
ciente de la inversién publica y privada en todas las regiones del pais. Su

naturaleza gremial, su presencia territorial y su experiencia institucional
constituyen un activo que no puede ser desplazado mediante regulaciones
que desconocen la realidad regional y limitan el acceso de las entidades
publicas y de los proveedores locales a mecanismos especializados de so-
lucién de controversias.

Ademas, advirtieron que resulta igualmente preocupante que estas deci-
siones pretendan adoptarse en un contexto de cambios en la conduccién
institucional del OECE y del Ministerio de Economia y Finanzas. La reciente
aceptacion de la renuncia del presidente Ejecutivo del OECE, formalizada
mediante la Resolucién Suprema N.° 022-2026-EF y publicada el 16 de julio
de 2026, asi como la salida de otros funcionarios vinculados a la conduc-
cién del sistema, demandaron actuar con mayor prudencia y garantizar
que reformas de esta trascendencia cuenten con la legitimidad institucio-
nal, el consenso técnico y la transparencia que el pais exige.

Por ello, exigieron la suspensién inmediata de la aprobacién de la Directiva
N.° 004-2025-OECE/CD, la Directiva N.° 011-2025-OECE/CD, el Lineamien-
to N.° 001-2025-OECE/CD y la Directiva N.° 012-2025-OECE/CD, hasta que
se instale una mesa de didlogo técnico con participacion de las cdmaras
de comercio y de los demds actores especializados del sistema, a fin de
evaluar objetivamente sus impactos y construir una regulacién razonable,
proporcional y compatible con los principios de descentralizacion, libre
competencia, seguridad juridica y sobre todo, transparencia en la toma de
decisiones de indole publico.

Finalmente, reafirmaron su compromiso con la modernizacién y el forta-
lecimiento de la contratacién publica. Sin embargo, ninguna reforma que
comprometa el futuro del arbitraje institucional y de las Juntas de Preven-
cién y Resolucién de Disputas puede aprobarse sin escuchar a quienes
han contribuido, durante décadas, al desarrollo de estos mecanismos en
beneficio del Estado, de la inversion y de todos los peruanos.
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OPINION

Gobernar con la gente: el gran
desafio de la nueva gestién regional

Por: Victor Vicente Palacios Cérdova (*)

Con el inicio de un nuevo gobierno nacional y la proximidad
de las elecciones regionales y municipales, la regién tiene la
oportunidad de reflexionar sobre dos conceptos fundamenta-
les para el futuro de Piura: la gobernabilidad y la gobernanza.
Aunque suelen mencionarse en el debate publico, su verdadero
significado y, sobre todo, su estrecha relacién, no siempre son
comprendidos.

La gobernabilidad es la capacidad del Estado y de sus auto-
ridades para conducir la sociedad con legitimidad, estabilidad
y eficacia. No basta con ganar una eleccion; gobernar exige
instituciones sélidas, respeto al Estado de derecho, capacidad
para ejecutar politicas publicas y habilidad para responder a las
necesidades de la ciudadania. Sin gobernabilidad, predominan
la incertidumbre, la confrontacion y la pérdida de confianza en
las instituciones.

Empero, los desafios actuales son demasiado complejos para
que el Estado actle de manera aislada. La inseguridad ciudada-
na, la pobreza, la gestién del agua, la informalidad, la corrup-
cién o los efectos del cambio climdtico requieren respuestas
construidas con la participacion de diversos actores. Alli cobra
especial importancia la gobernanza.

La gobernanza representa una nueva forma de ejercer el po-
der. Significa construir politicas ptblicas mediante el didlogo, la
concertacién y la corresponsabilidad entre el Estado, el sector
privado, la academia, las organizaciones sociales y la ciudada-
nia. No debilita la autoridad; por el contrario, la fortalece al ge-
nerar confianza, legitimidad y mejores decisiones. Gobernar ya
no consiste Unicamente en administrar recursos, sino también

en articular capacidades y construir acuerdos.

Este enfoque adquiere especial relevancia en el escenario elec-
toral regional y municipal que se aproxima. Los ciudadanos de-
bemos evaluar no solo la honestidad y la capacidad técnica de
quienes aspiran a gobernar, sino también su disposicién para
escuchar, dialogar y convocar a los distintos sectores de la so-
ciedad. El liderazgo democrdtico no se mide por la capacidad de
imponer decisiones, sino por la habilidad para construir consen-
sos en favor del bien comun.

En regiones como Piura, donde persisten importantes brechas
en infraestructura, servicios basicos, seguridad ciudadana y
desarrollo econémico, ninguna instituciéon podrad ofrecer solu-
ciones sostenibles actuando de manera aislada. El desarrollo
territorial exige coordinacién entre los diferentes niveles de
gobierno, la empresa privada, las universidades y la sociedad
civil organizada. Esa articulacién constituye la esencia de la
gobernanza y una condicién indispensable para fortalecer la
gobernabilidad.

Las préximas elecciones deben ser mucho mds que una compe-
tencia por alcanzar el poder. Deben representar una oportunidad
para afirmar el compromiso con una gestién publica transparente,
participativa y orientada a resultados. Piura necesita autoridades
con visién de largo plazo, pero también comprometidas con la
participacion ciudadana y la construccién de acuerdos.

(*) Coach y Docente de la Maestria en Gerencia Social de la Escuela de Posgrado
de la PUCP. Coordinador Regional de la Mesa de Concertacion para la Lucha contra
la Pobreza.



Empresario
NUESTROS SOCIOS

VISITANDO A
NUESTROS SOCIOS

Detrds de cada empresa hay una historia de empuje y vision empresarial. Por eso, desde este espacio, deseamos difundir la labor
que realizan cada uno de nuestros socios, cdémo han ido construyendo sus logros y su aporte al desarrollo de nuestra region y del
pais. Los invitamos a compartir estas valiosas experiencias.

GRUPO IPSUM CONSTRUCTORA
E INMOBILIARIA S.AC.

HAYAT CONDOMINIO Y
CLUB VACACIONAL
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VIDA EMPRESARIAL

Inicié programa para fortalecer las
capacidades en comercio exterior de la
cadena productiva de banano y mango

Con el propdsito de fortalecer las capa-
cidades de las organizaciones vincula-
das a la cadena productiva del banano
y mango, el Ministerio de Comercio
Exterior y Turismo (Mincetur), con el
apoyo de la Cdmara de Comercio y Pro-
duccién de Piura, dio inicio al programa
"Gestor de Facilitacion del Comercio
Exterior" con jornadas desarrolladas
los dias 16 y 17 de julio.

La iniciativa relne a organizaciones
exportadoras y con potencial expor-
tador de la region, seleccionadas para
participar en un proceso de forma-
cién que busca contribuir a mejorar
la competitividad de uno de los prin-
cipales sectores productivos de Piura
y facilitar su acceso a los mercados

internacionales.Esta iniciativa busca
formar gestores especializados que
contribuyan a facilitar las operaciones
de comercio exterior, reducir barreras
en los procesos de exportacién y for-
talecer la competitividad de la cadena

productiva del banano y mango, dos
actividades que desempefian un papel
estratégico en el desarrollo econdmi-
co de la regién Piura.

El programa culminard en el mes de
septiembre.

Australia y Pera: mas oportunidades
para el intercambio comercial

El Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo (Mincetur), la Embajada de
Australia en el Perd y la Camara de
Comercio y Produccion de Piura (Cam-
co Piura) desarrollaron el 15 de julio la
charla informativa “Beneficios y Opor-
tunidades de los Acuerdos Comerciales
entre Australia y Pert: PAFTA y CPTPP”,
donde se presentaron los alcances del
Tratado de Libre Comercio Perd—Aus-
tralia (PAFTA) y del Tratado Integral y
Progresista de Asociacion Transpacifi-
co (CPTPP), asi como las condiciones

de acceso al mercado australiano, re-
quisitos técnicos y herramientas que
pueden aprovechar las empresas pe-
ruanas para fortalecer sus actividades
de comercio exterior.

Australia representa un mercado atrac-
tivo para las empresas peruanas. Es el
sexto pais mas grande del mundo en te-
rritorio, cuenta con una poblacién cerca-
na a los 27 millones de habitantes, una
sociedad multicultural y una economia
moderna y abierta. Asimismo, registra
inversiones superiores a los USD 2 100

millones en el Perd, segtin inform¢ Cor-
mac Power, segundo secretario de la
Embajada de Australia en Perd.

“Los tratados comerciales abren las
puertas. Corresponde ahora a nues-
tras empresas cruzarlas con compe-
titividad, innovacién y calidad, con-
solidando la presencia de Piura en
mercados cada vez mds exigentes y
fortaleciendo el desarrollo econémico
de nuestra regién”, sefialé Jorge Gar-
cfa, jefe del Area de Comercio Exterior
de la Camco Piura.
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Camara de Comercio y BCRP
analizaron perspectivas econémicas
y escenario regional

La Cdmara de Comercio y Produccién de
Piura y el Banco Central de Reserva del
Perd (BCRP) desarrollaron el 03 de julio
el Encuentro Empresarial e Institucional,
espacio que reunié a empresarios, repre-
sentantes institucionales y asociados del
gremio empresarial para conocer el com-
portamiento de la economia regional y las
perspectivas macroeconémicas del pais.

Las exposiciones estuvieron a cargo
de Luis Casaverde Antdn, jefe del De-
partamento de Estudios Econémicos
de la Sucursal Piura; y Zenén Quispe
Misaico, asesor de Investigacion Eco-
némica del BCRP.

Datos
« La actividad econémica de Piura crecid
en 4,3 % durante el primer trimestre de

2026, superior al crecimiento de 3,5 %
del pais.

- La inflacién anual en Piura se encuentra
dentro del rango meta, con 2,61% a junio
2026.

«» Se mantiene el estado de alerta de El
Nifio costero, el cual se prolongaria hasta
el verano de 2027, con una mayor proba-

bilidad de presentar una magnitud entre
fuerte y moderada (Comunicado ENFEN
15 de junio).

- Se proyecta que el déficit fiscal baje a
1,8 % del PBI en 2026 y contintie disminu-
yendo hasta 1,5 % del PBl en 2027.

« Se estima una tasa de inflacién de 3,8 %
para 2026 y de 2,0 % para 2027.

Piura presenta su potencial
econémico y oportunidades de
inversion a delegacion de Indonesia

Una delegacion de la Embajada de la Republica de Indonesia
en el Perd, visitd el 1 de julio, la Cdmara de Comercio y Pro-
duccién de Piura (Camco Piura), donde sostuvo una reunién de
trabajo para conocer el potencial econémico de la region y las
oportunidades de cooperacion.

La delegacion estuvo integrada por Ichsan Firdaus, encargado
de Negocios a. i. (jefe de Mision); Wahid Fairus Azis, jefe de
Asuntos Comerciales (consejero); e Irwan Hutapea, de la Sec-
cion de Comercio y Economia.

Durante el encuentro, el entonces presidente de la Camco
Piura, Mateo Gémez Matos, presenté el informe “Desarrollo
reciente de la actividad econdmica nacional y regional: Oportu-
nidades de comercio e inversién con Indonesia”.

Segun el estudio, en 2025 Indonesia ocupd el puesto 28 entre
los principales mercados de exportacién de Piura, con envios
por USD 15 millones. La oferta exportable regional estuvo li-
derada por fosfatos de calcio naturales (63,9 %), uvas frescas
(35,7 %) y harina de pescado (0,4 %).

Asimismo, el informe identificé oportunidades de comercio e

inversion en sectores como agroindustria, pesca y acuicultura,
industria, construccion, recursos hidricos, logistica y comercio
exterior, automotriz y energia. Estas dreas presentan potencial
para fortalecer el intercambio comercial, incorporar tecnologia
y promover nuevos proyectos de inversion. Ademas, se desta-
0 la cartera de proyectos estratégicos de Piura en infraestruc-
tura, transporte, recursos hidricos, mineria y desarrollo urbano
como una base para impulsar la cooperacion econdmica entre
ambas partes.




En la Cdmara de Comercio y Produccién de Piura buscamos acercarnos cada
dia a nuestros socios. También queremos celebrar con ellos, animandolos a
seguir adelante, a cumplir los objetivos trazados, con el mismo empefio con
el que iniciaron sus proyectos. Piura esta orgullosa de ustedes y la Camara de
Comercio también. Por eso queremos desearles en su aniversario todos los
parabienes para su empresa. jExitos y muchas felicidades!

Low Cost Hoteles E.I.R.L.

Kashio Perti S.A.C.

Interamericana Norte S.A.C.

Instituto Cultural Peruano Norteamericano Regién Grau
Prinserge Industrial E.I.R.L.

Un Espacio E.I.R.L.

Asociacion Civil Educativa San Miguel de Piura
Fundacion Deseos y Sonrisas

Cloud Tecnologies E.I.R.L.

Consorcio V&M S.A.

Real Plaza S.R.L.

América Mdvil Pert S.A.C.

Ol & AS Contratistas Generales S.C.R.L.

13 Disposiciones Tratamientos y Soluciones Ambientales S.A.C.
14 4 MS Organizadora de Eventos y Catering E.I.R.L.
15 José Antonio Ojeda Ruidias

15 Acrecentar Emprende y Crece S.A.C.

15 Carp & Asociados S.C.R.L.

15  Rensa Ventasy Servicios S.R.L.

15 Sefior Tornillo Ferretero E.I.R.L.

16 Servicios Electromecdnicos Generales S.R.L.

18 Grupo Corporativo Marketing Créditos y Servicios E.LR.L.
18 Tanaka, Valdivia & Asociados S.Civil de R.L.

19  Sociedad Exportadora Verfrut S.A.C.

20  Grupo Enriquez Construcciones S.A.C.

20  Cargueros del Norte Piura S.A.C.

24 Felecin Ingenieros S.A.C.

24 Grupo Carita Feliz S.A.

25 Tiendas El Rocio S.R.L.

25  Procampo S.A.

25 Concesionaria Vial del Sol S.A

26 R.G.Abarrotes E.LR.L.

26 Servimotor E.l.R.L.

29  Préstamos Sullana del Perd S.A.C.

30 MavricS.A.C.

30 Representaciones Palacios E.I.R.L.

31  Danitza Jahaira Nole Cedamano
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